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Intr-o lume tot mai conectatd, dar marcatd de provocdri majore in privinta sustenabilitdtii, lanturile
scurte de aprovizionare si pietele locale devin solutii esentiale pentru dezvoltarea economicd durabild
a comunitdtilor. Aceste modele aduc produsele locale mai aproape de consumatori, sustin
producdtorii locali si contribuie la reducerea impactului ecologic al transportului si depozitdrii pe
termen lung.

Brosura de fatd isi propune sd fie un ghid practic pentru toti cei interesati s sustind si sG dezvolte
lanturi scurte de aprovizionare si piete locale. Prin intermediul acesteia, vei descoperi pasii necesari
pentru a initia si mentine parteneriate locale de succes, vei afla cum sa valorifici tehnologiile digitale
pentru accesarea de noi piete si cum sd asiguri viabilitatea pe termen lung a acestor lanturi de
distributie. In paginile care urmeazd, vom explora impreund exemple de initiative de succes, bune
practici si solutii care sprijind sistemele agroalimentare durabile.

Indiferent cd esti producdtor, distribuitor, consumator sau un sustindtor al produselor locale, te

invitdm sd& parcurgi acest ghid si sG descoperi cum putem contribui impreund la o economie locald
mai puternicd si la un mediu sandtos.

Asociatia Grupul de Actiune Locald ,Arcul Targovistei”
Asociatia Grupul De Actiune Locald ,Valea lalomitei”
Asociatia Grupul de Actiune Locald ,Bucegi-Leaota”

Asociacion para el Desarrollo Rural Integrado (ADRI) de los Municipios de la Vega del Segura



Ce sunt lanturile scurte de aprovizionare si pietele locale?

¢ Lanturile scurte de aprovizionare, pietele locale si principalele diferente
« Principalele beneficii ale lanturilor scurte de aprovizionare
* Exemplu de bune practici din Uniunea Europeana

Crearea de parteneriate locale

* Pasii necesari credrii unui lant de aprovizionare scurt

¢ Mentinerea si dezvoltarea lanturilor scurte si a pietelor locale pe termen lung
* Strategii de promovare a produselor locale si accesarea de noi piete

e Studiu de caz: Murcia, Spania

Digitalizarea accesului la pietele locale

* Avantajele digitalizarii in contextul lanturilor scurte si pietelor locale
¢ Resurse online pentru dezvoltarea lanturi scurte de aprovizionare
o Utilizarea aplicatiilor mobile

Sprijinirea sistemelor agroalimentare durabile

* Perceptia cu privire la sistemele agroalimentare durabile in Romania
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1. CE SUNT LANTURILE SCURTE S1 PIETELE LOCALE?

Lanturile scurte de aprovizionare

Lanturile scurte de aprovizionare sunt sisteme de
distributie prin care produsele alimentare sau
non-alimentare ajung de la producdtor la
consumator  printr-un  numdr minim de

intermediari, uneori chiar fard intermediari.

Aceste lanturi prioritizeazd  aprovizionarea
locald, limiténd distantele de transport si timpul
necesar pentru ca produsele sd ajungd la

consumatorul final.

Prin reducerea intermediarilor, lanturile scurte
contribuie la cresterea transparentei in ceea ce

priveste originea produselor si la mentinerea

Lanturile
scurte de
aprovizionare



unui pret corect, atdt pentru producdtori, cat si

pentru consumatori.

Asa cum este definit in legislatia Uniunii Europene,
un lant scurt de aprovizionare cu alimente implicd
un numdr limitat de operatori economici care se
angajeazd sd coopereze, sd dezvolte economia
locald si s& mentind relatii geografice si sociale
strdnse  intre

producdtorii,  procesatorii  si

consumatorii de alimente.

Pietele locale

Reprezintd spatiile fizice sau virtuale unde
producdtorii locali isi pot vinde direct produsele
catre consumatori, ih cadrul aceleiasi regiuni sau
zone geografice. Aceste piete includ targuri, piete
agroalimentare, cooperative si platforme online,

toate avand rolul de a sustine economia locald si

de a facilita accesul comunitdtii la produse
proaspete, de calitate si de sezon. Pietele locale
contribuie la consolidarea comunitdtilor, oferind
consumatorilor posibilitatea de a cunoaste
producdtorii, de a se informa despre metodele de

productie si de aincuraja productia sustenabild.

Principalele diferente

Desi adesea interconectate, lanturile scurte de
aprovizionare si pietele locale nu sunt sinonime:

o Lanturile scurte sunt mai degrabd
mecanisme de livrare si  distributie,
caracterizate prin reducerea

intermediarilor si prin transparenta.

o Pietele locale sunt spatiile sau platformele
care faciliteazd comercializarea produselor
locale si sustin relatia dintre producdtori si

consumatori.



Beneficiile lanturilor scurte de aprovizionare si a pietelor locale

Suport pentru
economia locald

Lanturile scurte si pietele locale oferd oportunitdti directe de vanzare pentru
micii producdtori, fard a fi nevoiti s& concureze cu marile lanturi de retail sau
sd plateascd taxe mari de distributie. Aceste sisteme contribuie la dezvoltarea

afacerilor locale si, implicit, la crearea de noi locuri de muncd in comunitate.

Sustenabilitate
ecologicd

Prin limitarea distantelor de transport, lanturile scurte reduc emisiile de carbon
si impactul asupra mediului inconjurdtor, contribuind la reducerea poludrii.
Mai mult decdat atdt, mentindnd aprovizionarea la nivel local, este nevoie de

mai putine resurse energetice pentru transport, depozitare si ambalare.

Prospetimea si
calitatea produselor

Lanturile scurte permit consumatorilor sd achizitioneze produse de sezon,
adesea culese sau preparate cu putin timp inainte de a ajunge pe piatd. De
asemeneaq, de cele mai multe ori produsele locale sunt crescute sau
preparate cu standarde mai inalte de calitate, fard a fi nevoie de conservanti
sau tratamente intensive, ceea ce contribuie la mentinerea proprietdtilor

nutritive si gustative.



Consumatorii pot afla direct de la producdtori detalii despre metodele de

o . productie, conditiile de crestere sau procesare, fiind astfel mai informati cu
Trasabilitate si - , - - - .
privire la provenienta produselor. FArd intermediari, consumatorii dezvoltd o

transparentd - . S . . : :
P : relatie directd cu producdtorii, ceea ce creste increderea in calitatea si

siguranta alimentelor.

Pietele locale devin puncte de intdlnire unde producdtorii si consumatorii
Dezvoltarea : P P :

DU interactioneazd, intarind astfel legdturilor intre membri si promovand un
comunitatii si
sentiment de comunitate si solidaritate. Mai mult decdt atdt, aceste piete oferd
promovarea . : o : .
0 oportunitate de a educa publicul despre beneficiile alimentatiei sdndtoase,

interactiunii sociale o - :
’ durabilitatea resurselor si importanta consumului de produse locale.

Dietele bazate pe produse locale, de sezon, sunt adesea mai sdndtoase,
Diete sandtoase si oferind consumatorilor acces la o varietate de alimente proaspete si nutritive.
sustenabile lar prin accesul la produse locale proaspete, consumatorii sunt mai putin

tentati sG cumpere produse ultraprocesate sau ambalate.

Contributie la
- Prin intermediul pietelor locale si a lanturilor scurte, producdtorii au o legdturd
reducerea risipei . . - . , - .
directd cu cererea pietei, reducdand astfel riscul de supraproductie si pierderi.
alimentare




Exemplu de bune practici in Uniunea
Europeand: Modelul REKO din Finlanda

Modelul REKO (,Rejal konsumtion” sau consum
corect) din Finlanda oferd o abordare inovatoare
pentru conectarea directd a producdtorilor locali
cu consumatorii.

Modelul REKO a fost initiat in 2013 de cdtre
fermierul organic Thomas Snellman in orasul
Pietarsaari, Finlanda. Acesta a dorit sd creeze o
platformd care sd elimine intermediarii si sd
faciliteze vanzarea directd de produse locale
cltre consumatori. Astfel, REKO a devenit un
model de distributie care promoveazd consumul
responsabil si sustenabil.

REKO opereazd prin intermediul grupurilor inchise
de pe Facebook, denumite “cercuri REKO', unde
producdtorii si consumatorii locali se conecteazd
direct.

Procesul functioneazd astfel:

Producdtorii posteazd ofertele de produse
disponibile, specificdnd detalii precum
pretul, cantitatea si data livrdrii.
Consumatorii plaseazd comenzile prin
comentarii sau mesaje directe cdtre
producdtori.

Livrarea are loc la intervale regulate, de
obicei sdptdmanal sau bi-lunar, intr-un
loc stabilit in prealabil, cum ar fi o parcare
sau un spatiu public.




Acest sistem asigurd transparentd totald,
deoarece consumatorii cunosc exact sursa
produselor si metodele de productie. In plus,
eliminarea intermediarilor permite producdtorilor
sd obtind un pret corect pentru produsele lor, iar
consumatorilor s beneficieze de produse
proaspete la preturi competitive.

Avantaje pentru producdtori

Avantaje pentru consumatori

Avantaje pentru comunitate

De la infiintare, REKO a cunoscut o crestere
semnificativd. PAng Tn 2015, existau deja 39 de
cercuri REKO in Finlanda, cu peste 19.000 de
membri activi. De altfel, modelul REKO a fost
adoptat si in alte tari nordice, precum Suedia si
Norvegia, adaptdndu-se la specificul fiecdrei
regiuni. Aceastd adaptabilitate  subliniozd
potentialul REKO de a fi implementat in diverse
contexte culturale si economice.

« Acces direct la consumatori, venituri
mai mari si feedback valoros.

«Produse proaspete, trasabilitate si
sprijin pentru economia locald

« Consolidarea relatiilor locale,
reducerea amprentei de carbon si
promovarea sustenabilitatii.



Modele de lanturi scurte

Existd mai multe modele prin care lanturile scurte
de comercializare pot fi organizate, fiecare avand

caracteristici proprii.

Pietele de fermieri

Reprezintd un model clasic de lant scurt de
comercializare. Aici, fermierii vand direct
produsele lor consumatorilor, f&rd intermediari.
Aceste piete sunt de obicei organizate in pietele
urbane sau in zonele rezidentiale din orase si sunt
frecvent deschise Th weekenduri. Pe IGngd faptul
cd le oferd fermierilor o piatd locald pentru
produsele lor, pietele de fermieri sunt si un loc
unde consumatorii pot invdta mai multe despre
productia locald si pot discuta cu fermierii despre
metodele de cultivare, procesare sau de obtinere
a produselor.

Un exemplu relevant al pietei de fermieri este
Piata de fermieri din Barcelonq, care a devenit un
punct de atractie nu doar pentru localnici, dar si
pentru turisti. Aceste piete sunt locuri de intélnire
intre fermieri si consumatori si oferd produse
variate, de la legume si fructe proaspete pdnd la
branzeturi si produse din carne. In aceste piete,
consumatorii pot obtine informatii direct de la
producdtori despre provenienta produselor si
despre metodele de cultivare utilizate, ceea ce
incurajeazd o relatie mai apropiatd si mai

transparentd intre acestia.

Agriculturd sustinutd de comunitate

Un alt model eficient de lant scurt de
comercializare presupune ca un grup de
consumatori s& plateascd fermierului pentru o

,abonament” anual sau semestrial, iar in schimb,



acestia primesc produsele de sezon pe parcursul
anului. Acest model asigurd o stabilitate
financiard pentru fermieri, care pot planifica mai
bine productia lor, stiind c& au un grup de
consumatori deja angajat. De asemeneq,
consumatorii beneficiazd de produse proaspete
si locale si sunt sustingtori ai unei agriculturi
sustenabile si ecologice.

Un astfel de exemplu de succes provine din
Franta, unde numeroase ferme au adoptat acest
tip de sistem. Acesta nu doar cd asigurd o
legdturd strénsd intre fermieri si consumatori, dar
ajutd si la reducerea riscurilor financiare pentru
fermieri, care pot conta pe un venit constant pe

durata sezonului de recoltd.

Platforme online pentru produse locale

In era digitald, din ce In ce mai multe platforme
online sunt dedicate promovdarii produselor
locale. Aceste platforme permit fermierilor sd-si
vandd produsele direct consumatorilor, fard
intermediari, folosind internetul ca principal canal
de vanzare. Astfel, fermierii pot ajunge la un public
mai larg, iar consumatorii pot comanda produse

locale, proaspete, direct de la producdtori.

Un exemplu notabil este platforma ,La Ruche Qui
Dit Oui” din Franto, care oferd o varietate de
produse alimentare de la fermieri locali, inclusiv
legume, fructe, brdnzeturi si carne. Consumatorii
pot comanda produsele online si le pot ridica
direct de la punctele de distributie sau le pot primi

acasd, ceea ce le permite sd sprijine agricultorii
locali in mod convenabil.



2. CREAREA DE PARTENERIATE LOCALE

Pasii credrii unor lanturi scurte de aprovizionare

Pentru a construi un lant scurt de aprovizionare de succes si pentru a sustine pietele locale, este esentiald

crearea unor parteneriate solide intre producdatori, distribuitori si punctele de desfacere locale.

Astfel de parteneriate locale aduc beneficii tuturor pdrtilor implicate, reducdnd costurile, crescand
vizibilitatea produselor, sustindnd economia locald si contribuind semnificativ la satisfacerea nevoilor
consumatorilor ih mod eficient si responsabil.

In cele ce urmeazd vom prezenta un proces de creare a unor astfel de parteneriate, bazate pe colaborare
siincredere, si care sunt fundamentale pentru crearea si mentinerea pe termen lung a unor lanturi scurte
si piete locale eficiente si sustenabile. latd pasii esentiali pentru dezvoltarea de parteneriate locale eficiente
si durabile.



Promovared si
dezvoltarea
continud a
Implementarea si parteneriatului
monitorizarea
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1. Identificarea partenerilor locali

Primul pas pentru stabilirea unui lant scurt de
aprovizionare este identificarea partenerilor
potriviti din comunitate. Acestea pot include:

o Producdtori locali: fermieri, producdtori
artizanali sau mici ntreprinz&tori care
furnizeazd produse alimentare sau non-
alimentare.

o Distribuitori: intermediari sau firme locale
care se ocupd de transportul @ si
depozitarea produselor, facilitdnd
distributia pe pietele locale.

o Puncte de desfacere: piete, magazine de
proximitate, restaurante si alte locatii care

pot vinde sau folosi produse locale.

12

2. Evaluarea nevoilor si resurselor comune

Dupd identificarea potentialilor parteneri, este
esentiald o evaluare comund a nevoilor si
resurselor. Aceastd evaluare va clarifica cum pot
contribui fiecare parte la parteneriat si care sunt
asteptdarile fiecdruia, astfel:

o Identificarea resurselor disponibile: spatii
de depozitare, echipamente si orice alte
resurse pe care partenerii le pot impartdsi
pentru a eficientiza activitatea.

o Evaluarea nevoilor: determinarea
necesitdtilor  specifice ale  fiecdrui
partener, precum volumele de productie,
perioadele de livrare, capacitatea de

desfacere si orice alte aspecte logistice.



3.Incheierea acordurilor si alinierea
obiectivelor

Odatd clarificate resursele si nevoile, partenerii
pot Tncheia acorduri clare care sd defineascd
relatio de colaborare. Este important ca aceste
acorduri sd fie formalizate, pentru a asigura

transparenta si a evita eventualele neintelegeri.

o Stabilirea obiectivelor comune: Acordurile

ar trebui s& includd obiective clare,
precum volumul de vanzari dorit, termenii
de livrare si contributia fiecdrui partener.
o Roluri si responsabilitati: Fiecare partener
ar trebui sd aibd un rol definit, de la
productie si  transport pdnd la
promovarea produselor. Asta ajutd la
clarificarea asteptdrilor Si

responsabilitatilor fiecdrui partener.

4. Implementarea si monitorizarea
parteneriatului

Dupd ce parteneriatul este stabilit, este esentiald

implementarea  practicd a acordurilor i
monitorizarea progresului pentru a asigura cd

obiectivele sunt atinse.

o Monitorizare continud: Evaluarea
periodicd a rezultatelor, cum ar fi volumul
de vanzdri, feedback-ul consumatorilor si
eficienta lantului de aprovizionare.

o Adaptarea la schimbdri: Flexibilitatea in
ajustarea parteneriatului In functie de
cerintele pietei, de schimbdrile sezoniere

sau de nevoile partenerilor.



5. Promovarea si dezvoltarea continua a
parteneriatului

Un parteneriat de succes necesitd promovare
constantd si adaptare la nevoile Th schimbare ale
pietei si ale consumatorilor. Aceasta poate

include:

o Promovarea produselor locale prin
intermediul  retelelor sociale si  dl
evenimentelor comunitare pentru a creste Acest proces, bazat pe colaborare si
vizibilitatea. Incredere, este esential pentru crearea si

o Colectarea constantd a feedback-ului de mentinerea unor lanturi scurte si piete
la clienti si adaptarea produselor sau locale eficiente si sustenabile.

serviciilor pentru a rdspunde cerintelor

Odatd bine stabilite, parteneriatele locale

acestora. D : o
contribuie la prosperitatea comunitdtilor,

o Implicarea activd a partenerilor in stratedii : : DU
la 0 economie mai sustenabild si la

de marketing, pentru a promova : . S
satisfacerea nevoilor consumatorilor in

impreund produsele locale si a creste o : :
mod eficient si responsabil.

vizibilitatea brandurilor locale.




Mentinerea si dezvoltarea lanturilor
scurte si a pietelor locale pe termen lung

Odatd create, lanturile scurte si pietele locale sunt
fundamentale pentru sustinerea economiei
locale, pentru promovarea produselor sustenabile
Si pentru reducerea impactului asupra mediului.

Dar pentru ca aceste structuri s¢ fie viabile pe
termen lung, ele necesitd o strategie bine definitd
de mentinere si dezvoltare continud. in acest scop,
este esential ca partenerii sd se concentreze pe
cateva directii cheie:




1. FIDELIZAREA CLIENTILOR $I
CONSOLIDAREA COMUNITI'\'!'II

2. DIVERSIFICAREA OFERTEI $I
ADAPTAREA CERINTELOR PIETEI

3. CREAREA UNEI STRATEGII DE
MARKETING CONSTANTA

Feedback-ul clientilor ar trebui s& fie
O resursd pretioasq, iar rdspunsurile
rapide si adaptarea la nevoile lor
contribuie la consolidarea unei baze
stabile de consumatori.

Organizarea de evenimente locale,
degustdri, vizite la ferme si targuri
contribuie la crearea unui sentiment
de apartenentd si la mentinerea
unei legdturi strnse intre
producatori si consumatori. Aceste
initiative nu doar c& aduc beneficii
directe, dar consolideazd si
sustinerea lanturilor scurte la nivel

local.

Oferind produse diverse si
adaptate sezonului, producdtorii
pot sd-si mentind clientii
interesati si sd reduca
dependenta de un numar
restréns de produse.

De asemeneq, prin addugarea
de noi produse sau prin
lansarea de servicii (cum ar fi
abonamentele pentru livrdri
periodice, optiunile de
personalizare sau pachetele
cadou), producdtorii pot
mentine interesul clientilor si isi
pot creste competitivitatea.

Pentru ca lanturile scurte si pietele
locale s ramandad vizibile, este
necesard o strategie de promovare
constantd. Campaniile de
marketing digital, parteneriatele cu
influenceri locali si utilizarea
platformelor online pot asigura o
prezentd constantd a produselor si
o vizibilitate crescutd.

Informnarea publicului despre
beneficiile lanturilor scurte si despre
impactul pozitiv asupra mediului
este o componentd esentiald a
marketingului pe termen lung.



4. COLABORAREA DINTRE
PRODUCATORI

5. ADAPTAREA LA
SCHIMBARILE PIETEI

6. SUSTINEREA §I
ATRAGEREA FINANTARII

Parteneriatele intre producdtorii
locali si distribuitori pot asigura o
rezistentd mai mare pe piatd si un
suport reciproc in momentele
dificile. De asemenea, colaborarea
intre producdtori permite crearea
de pachete speciale.

Credrea de cooperative pot oferi un
suport suplimentar pentru
producdatori si pot contribui la
reprezentarea intereselor comune.
Cooperativele au avantajul de a
putea atrage finantdri si sprijin din
partea autoritdtilor, facilitdnd astfel
dezvoltarea si consolidarea pe
termen lung a pietelor locale.

Adoptarea tehnologiilor
digitale: Platformele online si
solutiile digitale pot ajuta
producadtorii sd-si extindd
accesul la piete si sd
optimizeze operatiunile.

De exemplu, solutiile de e~
commerce, aplicatiile mobile
si instrumentele de gestionare
a stocurilor pot face afacerea
mai eficientd si mai
adaptabild la nevoile actuale
ale pietei.

Lanturile scurte si pietele locale pot
beneficia de finantdri sau subventii
semnificative. Aceste fonduri pot fi
folosite pentru extinderea afacerii,
pentru modernizare si pentru
adaptarea la noile cerinte de piatd.

Este important ca producdtorii locali sa
se implice si sd colaboreze cu
autoritdtile pentru a crea un mediu
legislativ care sa sprijine lanturile scurte
si pietele locale. De exemplu,
simplificarea reglementarilor si
facilitarea accesului la pietele locale
pot contribui la dezvoltarea pe termen

lung a acestor initiative.



Strategii de promovare a produselor
locale si accesarea de noi piete

Promovarea produselor locale si accesarea de
noi piete reprezintd o provocare esentiald pentru
micii producdtori si distribuitori. Intr-o lume
globalizatd, in care concurenta cu marile lanturi
de retail este acerbd, identificarea unor metode
inovatoare si eficiente pentru a ajunge la
consumatori devine cruciald. In acest context,
utilizarea tehnologiilor moderne, colaborarea cu
parteneri locali si construirea unei imagini
autentice sunt elemente cheie care pot asigura
succesul pe termen lung.

[&]

——)

Platforme
digitale si site
propriu

Colaborareacu
restaurantele si
afacerilelocale




Un prim pas important in procesul de promovare
il reprezintd integrarea platformelor digitale si
utilizarea solutiilor de e-commerce. Platformele
online oferd micilor producdtori posibilitatea de
a-si extinde vizibilitateq, listdndu-si produsele pe
marketplace-uri locale si nationale. Aceste
instrumente permit accesul la un public mai larg,
inclusiv. consumatori din afara regiunii de
productie. In paralel, construirea unui website
propriu reprezintd o investitie valoroasd, oferind
producdtorilor un spatiu personalizat unde Tsi pot
prezenta produsele si valorile, facilitdnd astfel
comunicarea directd cu clientii. De asemeneq,
retelele sociale precum Facebook, Instagram sau
TikTok se dovedesc a fi instrumente puternice
pentru promovare. Prin utilizarea imaginilor
atractive si a povestilor autentice, producdtorii
pot atrage un public diversificat si pot consolida
0 comunitate loiald in jurul produselor lor.

Pe 1dngd promovarea digitald, implicarea n
evenimente si targuri locale rdmdane o strategie
traditionald, dar extrem de eficientd. Targurile
agricole si pietele locale sunt oportunitdti
excelente de a prezenta produsele direct
consumatorilor, oferindu-le acestora sansa de a
interactiona cu producdtorii. Aceste evenimente
nu doar cd sporesc vizibilitatea produselor, dar
intdresc si relatiile directe dintre producdtori si
consumatori, bazate pe incredere. n plus,
organizarea de evenimente proprii, precum ,Ziud
Portilor Deschise” la fermd& sau demonstratiile de
productie, oferd publicului o experientd autenticd
si contribuie la fidelizarea clientilor.

O altd strategie esentiald pentru accesarea de
noi piete este colaborarea cu restaurante si
magazine locale. Parteneriatele cu restaurante
care sustin utilizarea produselor locale permit
producdtorilor sd aducd produsele lor in fata unui
public nou, interesat de mancaruri pregdtite din



ingrediente proaspete si de calitate. De
asemeneq, distributia  prin magazinele de
proximitate sau prin cele specializate in produse
locale reprezintd o modalitate excelentd de a
ajunge la consumatorii care apreciozd produsele
autohtone. Aceste colabordri consolideazd
lanturile scurte de aprovizionare si contribuie la
intdrirea economiei locale.

Nu mai putin importantd este construirea unui
brand autentic si transparent. Consumatorii
moderni sunt tot mai atrasi de povestile autentice
din spatele produselor pe care le achizitioneazd.
lar comunicarea valorilor si prezentarea
procesului de productie intr-un mod sincer si
accesibil T ajutd pe producdtori sd creeze o
leg&turd emotionald cu publicul lor. Totodatg,
obtinerea de certificdri, cum ar fi cele ecologice
sau pentru produse traditionale, poate creste
credibilitatea si atractivitatea produselor pe
piata.
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5 pasiin construirea unui brand:

Cunoasterea publicului tintd.
Dezvoltarea unei imaginii de brand:
creeazd un nume de tinut minte, un
logo si un slogan care sd te
diferentieze.

Obtinerea certificdrilor relevante

pentru produsele tale (Bio, Eco, DOP
sau alte standarde)

Personalizeazd ambalajele produselor
pe care le comercializezi

Construirea unei prezente online:
website profesionadl, retele sociale,
fotografii si continut de calitate.




Implicarea comunitdtii in promovarea produselor
locale este, de asemenea, o componentd
importantd a succesului. Marketingul  prin
recomandare este o metodd eficientd si
accesibild pentru a atrage noi consumatori.
Clientii fideli care Impdrtdsesc experientele lor
pozitive cu produsele contribuie la extinderea
notorietdtii brandului In ré&ndul prietenilor si
familiei.

In final, campaniile de marketing educationale
reprezintd un mijloc prin care consumatorii pot fi
informati despre beneficiile consumului local si
despre impactul pozitiv al acestuia asupra
mediului si comunitdtii. Crearea de continut
educativ, cum ar fi articole sau video-uri despre
sezonalitate si sustenabilitate, contribuie la
constientizarea publicului. Totodatd, organizarea
de workshop-uri si demonstratii culinare cu
produse locale ajutd consumatorii sd inteleagd
valoarea nutritivd si versatilitatea acestora.
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Prin implementarea acestor strategii integrate,
producdtorii locali pot sd isi creascd vizibilitateq,
sd 1si diversifice baza de clienti si sd contribuie la
dezvoltarea sustenabild a economiei locale.

Este esential ca acestia sd rdmdand deschisi la
inovatie, sd construiascd relatii autentice cu
consumatorii  si s Tisi adapteze constant
metodele la tendintele pietei. Numai astfel,

produsele locale pot continua s& prospere intr-un
mediu competitiv si in continud schimbare.




Modele de succes din Spania in
promovarea produselor locale
Spania  reprezintd un exemplu de succes 1n

promovarea produselor agricole si agroalimentare.
Multe dintre regiunile spaniole au implementat strategii
eficiente pentru protejarea si promovarea produselor
locale, iar aceste modele pot fi aplicate siin Romania.

Unul dintre cele mai importante instrumente de
protectie si promovare a produselor locale in Spania
este sistemul de certificare prin DOP (Denominacion de
Origen Protegida) si IGP (Indicacién Geogrdfica
Protegida). Aceste etichete garanteazd autenticitatea
produsului si legdtura sa cu 0 anumitd regiune sau
metodd de productie traditionald.

Un exemplu in acest sens reprezintd Jamon Ibérico.
Acest tip de jambon, produs din porci de rasd ibericd in
regiunile sud-vestice ale Spaniei, beneficiazd de
protectie DOP, ceea ce inseamnd cd doar jambonul
produs in anumite zone si cu respectarea unor norme
riguroase poate fi etichetat astfel. Acesta este
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recunoscut international si este un simbol al

gastronomiei spaniole.

Spania a Inteles de asemenea importanta turismului
gastronomic ca sursd de venit si a promovat
numeroase rute care leagd produsele traditionale de
experiente turistice. Aceste rute includ vizite la ferme,
crame, fabrici de brdnzeturi si alte locuri unde se
produc alimente traditionale. De exemplu, in La Riojg,
regiunea vinicold de renume mondial, tururile vinicole
sunt o atractie majord. Turistii pot vizita cramele, invata
despre procesul de productie al vinului si participa la
degustdri. Acesta este un exemplu de integrare intre
promovarea  produselor locale si  dezvoltarea
turismului.

Un alt exemplu de succes este organizarea de
festivaluri si térguri care celebreazd produsele locale.
Aceste evenimente sunt esentiale pentru promovarea
produselor agricole si agroalimentare traditionale,
crednd oportunitdti  pentru producdtori de a
interactiona direct cu consumatorii. feria de /o
Primavera din Extremnadura, Spania, este un festival
dedicat promovarii produselor locale, cum ar fi uleiul de
masline, vinul si produsele din carne.



Studiu de caz privind strategiile de
promovare a produselor locale din
Regiunea Murcia, Spania

Murcia este situatd In sud-estul Spaniei, avand o climd
mediteraneand tipicd, cu veri extrem de calde si ierni
bldnde. Aceastd climd favorizeazd agricultura intensivd
si diverse culturi, fdcand din Murcia un important centru
agricol al Spaniei.

Murcia este cunoscutd pentru diversitatea si calitatea
produselor sale agricole, iar unele dintre acestea sunt
recunoscute si protejate prin diferite etichete de
origine, cum ar fi DOP (Denominocién de Origen
Protegida) si IGP (Indicacion Geogrdfica Protegida).
Printre produsele de bazd ale regiunii se numard
fructele, legumele, uleiul de mdsline si vinurile.

Una dintre cele mai importante culturi este cartoful
Murciano, dar si rosiile, ardeii si pepenele verde. Clima
favorabild si solul fertil permit regiunii s& producd
legume si fructe de calitate superioard, care sunt
disponibile pe piatd in orice sezon.
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Promovarea produselor agricole si agroalimentare din
Murcia a fost Intotdeauna o prioritate pentru
autoritdtile regionale si pentru producdtori. In acest
sens, s-au implementat diverse strategii si initiative
care au avut un impact semnificativ asupra cresterii
vizibilitatii acestor produse pe pietele interne si externe.

Una dintre cele mai importante strategii de promovare
a produselor din Murcia este utilizarea etichetelor DOP
Si IGP. Aceste certificdri garanteazd calitatea si
provenienta produselor, iar consumatorii din intreaga
lume recunosc si apreciazd produsele din aceastd
regiune pentru autenticitatea lor.

Turismul agroalimentar este un alt element important
al promovdrii produselor din Murcia. Vizitele la fermele
de mdasling, la cramele de vin si la fermele de legume
sunt activitdti populare in aceastd regiune. Producdtorii
locali sunt incurajati s& deschidd usile fermelor pentru
vizitatori, care pot invdta despre procesele de
productie si pot degusta produsele locale.

Produsele din Murcia sunt promovate activ pe pietele
internationale prin participarea la targuri si expozitii
internationale, precum Targul Alimentaria din
Barcelona sau SIAL din Paris.



3. DIGITALIZAREA ACCESULUI LA PIETELE LOCALE

In era digitald, tehnologia joacd un rol esential in
facilitarea accesului la pietele locale si n

eficientizarea lanturilor scurte de aprovizionare.

Digitalizarea oferd producdtorilor si distribuitorilor
locali instrumentele necesare pentru a-si extinde
vizibilitatea si pentru a ajunge mai usor la
consumatori, chiar si in afara limitelor geografice

traditionale.

Utilizarea platformelor digitale, precum
marketplace-urile online, aplicatile de vanzare
directd si solutile de e-commerce, contribuie la
transformarea pietelor locale intr-un mediu Mai
accesibil si dinamic, oferind beneficii atat

producdtorilor, cat si consumatorilor.
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Avantajele digitalizdrii in contextul lanturilor scurte si pietelor locale

1. Extinderea accesului la consumatori

Prin intermediul platformelor digitale, producdtorii locali pot ajunge la un numdr mai mare de
consumatori, nu doar din comunitatea lor, ci si din alte regiuni. Aceasta ajutd la promovarea
produselor locale si la extinderea pietei disponibile, fard a compromite valoarea lanturilor scurte.

2. Eficienta comunicadrii directe

Digitalizarea permite o comunicare mai rapidd si eficientd intre producdtori si consumatori. Aplicatiile
de chat, site-urile de vanzare directd si retelele sociale faciliteazd interactiunea in timp real,

contribuind la crearea unei legdturi de incredere si la furnizarea de informatii despre produse.

3. Reducerea costurilor de distributie si marketing

Platformele online reduc nevoia de intermediere, astfel cd producdtorii pot beneficia de costuri mai
mici pentru distributie si marketing. In plus, strategii de marketing digital, cum ar fi publicitatea tintitd
si campaniile pe retele sociale, pot ajuta producdtorii sd atragd clienti interesati de produsele lor
specifice.
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4. Optimizarea stocurilor si a distributiei

Solutiile digitale permit o mai bund gestionare
a stocurilor si a lanturilor de aprovizionare,
deoarece producdtorii pot monitoriza cererea
in timp real. Aceasta duce la o mai bund
planificare a productiei si la o reducere a
pierderilor, contribuind la sustenabilitate.

5. Cresterea transparentei si trasabilitatii

Platformele digitale faciliteazd trasabilitatea
produselor, oferind consumatorilor informatii
detaliote despre provenienta si calitatea
produselor. Acest lucru sporeste increderea
consumatorilor si sprijind deciziile de achizitie

informate.
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6. Inovatie si adaptabilitate

Digitalizarea permite producdtorilor locali sd
inoveze continuu si sd se adapteze rapid la
nevoile consumatorilor si la schimbdrile pietei. De
exemplu, platformele online permit crearea de
abonamente pentru produse proaspete, servicii
de livrare la domiciliu dar si actualizarea rapidd a
ofertelor.

7. Reducereaimpactului asupra mediului

Prin eficientizarea aproviziondrii si  distributiei,
digitalizarea contribuie sila reducerea impactului
asupra mediului. Producdtorii locali Tsi  pot
optimiza rutele de livrare si isi pot gestiona
stocurile mai eficient, ceea ce contribuie la
reducerea emisiilor de carbon si a risipei de

resurse.



Digitalizarea nu este doar un instrument de
marketing si vainzare, ci si o punte care leagd
mai bine producatorii locali de consumatorii

finali, crednd o retea bazatd pe incredere,

transparentd si sustenabilitate.

Intr-o lume din ce in ce mai orientatd spre

tehnologie, adoptarea solutiilor digitale
devine un pas esential pentru ca
producatorii locali sd fie competitivi si pentru
ca lanturile scurte s& ramana relevante si

accesibile.




Resurse online pentru dezvoltarea

lanturi scurte de aprovizionare

Accesul la resurse online de incredere este
esential pentru producatorii si distribuitorii locali
care doresc sd-si optimizeze activitateaq, sd invete
metode de promovare si sd isi dezvolte afacerea.

latd cteva resurse care pot fi utile:

Retele sociale: Facebook si Instagram sunt
instrumente puternice pentru a crea o
comunitate in jurul produselor locale.
Grupurile si  paginile de Facebook
dedicate sunt locuri ideale pentru a
promova  produsele si pentru a

interactiona cu publicul tintd.
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Marketplace-uri:  Reprezintd platformd
digitald care faciliteazd interactiunea
dintre vanzatori si cumpdrdtori, oferind un
spatiu centralizat unde diverse produse
sau servicii pot fi listate, promovate si
tranzactionate. Acesta functioneazd ca un
intermediar care conecteazd cererea si
oferta la nivel national, permitand
utilizatorilor s& gdseascd rapid ceea ce au
nevoie si oferind vanzdtorilor acces la o
piatd extinsa.

LinkedIn poate fi folosit pentru a construi
retele profesionale si pentru a identifica
parteneri locali sau distribuitori interesati
de produse sustenabile.

Platforme dedicate producdtorilor locali.
Un exemplu in acest sens reprezintd
FoodHubs.ro, o platformd dedicatd

producdtorilor agricoli roman.



Retele sociale

Facebook, Instagram sau
TikTok sunt principalele
retele utilizate in Romania

Marketplace-uri

eMAG.ro, Altex, OLX, CEL.ro,
Facebook Marketplace si
multe alte platforme similare
de tip e-commerce sunt
disponibile la nivel national
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LinkedIn

Platforma reprezintd un
instrument valoros pentru
cresterea vizibilitatii afacerii
si extinderea acesteia.

Platforme
dedicate

Platforme precum FoodHubs.ro
sustin furnizorii locali, fiind
singurul intermediar dintre
producdtori si consumatori.



Utilizarea aplicatiilor mobile

Intr-o lume In care proximitatea, autenticitatea si calitatea sunt din ce in ce mai apreciate, aplicatiile
mobile dedicate producdtorilor locali devin o punte ideald intre micii producdtori si consumatorii din
comunitate. Aceasta este mai mult decdt o simpld platformd — este o solutie modernd care aduce
economia locald direct in buzunarul tau.

Aplicatiile mobile reunesc producdtorii locali din diverse sectoare — agriculturd, artizanat, produse
traditionale — intr-un singur spatiu digital, oferind consumatorilor acces rapid si usor la produse
proaspete, autentice si de calitate.

Fie cd este vorba despre fructe si legume de sezon, miere, lactate, produse din carne sau obiecte

artizanale, aplicatia transformd modul in care interactiondm cu economia locald.



De ce sd folosesti aplicati daca esti

consumator?

De ce sd folosesti aplicati dacd esti
producdtor?

d

Ai acces direct |a produse
autentice, proaspete si fara

intermediari.

Sustii economia localé! Fiecare
achizitie sprijind micii producatori
din comunitatea ta si contribuie

la o economie mai echitabild.

Simplifici achizitiile. Cu doar
cateva clicuri, comanzi produse

de calitate direct de la sursd.

Vizibilitate extinsa: Intrd in
contact cu consumatori care

apreciazd produsele locale.

Acces la o comunitate loiala:
lf‘ Creeazd relatii directe si

stabile cu clientii.

Instrumente moderne de
promovare: Gestioneazd
comenzile, adaugd oferte
speciale si comunicd in timp
real cu consumatorii.
Participd la targurisi
campanii promovate direct

prin aplicatie.



Aplicatia ,,Produs in GAL"

Unul dintre principale obiective ale proiectului de
cooperare dintre Grupurile de Actiune Locald
partenere a presupus dezvoltarea unei aplicatii
informatice comune si realizarea unei inventarieri
teritorile GAL In

continuare veti regdsi rdspunsurile la principalele

a resurselor existente n

intrebdri legate de aplicatie.

Cui i se adreseazd aplicatia?

Aplicatia se adreseazd atdt producdtorilor din
teritoriile GAL partenere cdt si autoritdtilor publice
ONG-urilor

sanitare, de agrement, de alimentatie publicd,

locale, locale, unitdtilor scolare,
altor tipuri de intreprinderi locale, de exemplu cu
de distributie,

comercializare, turism, precum si consumatorilor

activitate procesare,

in general.
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Care sunt obiectivele si functiile

acesteia?

Scopul acestei aplicatii este de a scurta si de a
eficientiza procesul de vanzare de produse din
agricultura locald, oferind producdtorilor acces
direct la cumpdrdtori interesati si crednd
premisele pentru incheierea si consolidarea unor
parteneriate locale. Pe de altd parte, cumpdardtorii
ar avea posibilitatea sd achizitioneze produse
direct de la producdtor, la un pret corect si 0
calitate mai bund.

Aplicatie informaticd, ca tehnologie digitalg,
reprezintd un mijloc de a face cunoscute
resursele teritoriilor GAL partenere cdtre populatia
din teritoriile GAL, dar si catre publicul larg, sporind
vizibilitatea teritoriilor GAL dincolo de limitele fizice
ale acestora sau fatd de persoanele care

tranziteazd teritoriul.



Ce contine aplicatia?

Aplicatia cuprinde informatii din toate cele patru
teritorii GAL, precum descrieri si imagini ale
produselor locale, date de contact ale
producdtorilor locali dar si ale altor entitdti cu
care se pot incheia parteneriate, localizarea pe
hartd a targurilor si pietelor locale existente,
sectiune distinctd privind tipologia schemelor de
calitate europene si nationale. De asemeneaq, in
cadrul acesteia pot fi consultate date generale

despre actiunile de cooperare si despre proiect.

Unde gdsim aplicatia si cum o utilizdm?

Aplicatia poate fi descdrcatd online si utilizatd
offline de cdtre orice persoand care dispune de
dispozitive mobile (smartphone, tabletd) si
dispozitive fixe (calculator, laptop).

Aplicatia este disponibild atdt pe App Store
(pentru terminalele mobile Apple), dar si pe
Android Market, pentru telefoanele ce utilizeazd
sistemul de operare Android. Scaneazd codurile

QR de mai jos si instaleazd aplicatial

] ]

De asemeneaq, aplicatia poate fi gdsitd online cu
ajutorul motoarelor de cdutare, a retelelor sociale
adresa

sau oricdror altor platforme la

www.produsingal.org



4. SPRIJINIREA SISTEMELOR AGROALIMENTARE DURABILE

Intr-o lume afectatd de schimbdarile climatice si
de presiunea constantd asupra resurselor
naturale, sprijinirea sistemelor agroalimentare
durabile devine o necesitate esentiald pentru
asigurarea unui viitor sigur si echitabil. Aceste
sisteme reprezintd o solutie pentru a rdspunde
nevoilor de hrand ale generatiilor prezente fard a
compromite capacitatea celor viitoare de a
beneficiac de resursele necesare vietii. Ele
integreazd metode care protejeazd mediul,
sprijind economia locald si oferd beneficii
semnificative consumatorilor.

Una dintre principalele contributii ale sistemelor
agroalimentare durabile constd in protejarea
mediului Tnconjurdtor si a resurselor naturale.
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Practicile agricole durabile sunt concepute
pentru a reduce impactul asupra solului si apei,
prin utilizarea unor metode care minimizeazd
eroziuneq, optimizeazd utilizarea resurselor de
apd si reduc dependenta de substante chimice.

Aceste metode contribuie, de asemeneq, la
conservarea biodiversitdtii, incurajdnd cultivarea
soiurilor locale si protejdnd ecosistemele fragile.
Totodatd, sistemele agroalimentare durabile
promoveazd reducerea amprentei de carbon
prin scurtarea lanturilor de aprovizionare si
utilizarea resurselor regenerabile, diminudnd
astfel  efectele  nocive  ale  agriculturii
conventionale asupra climei.



Pe 1Gngd impactul ecologic pozitiv,
aceste sisteme asigurd accesul la
o alimentatie sdndtoasd si de
calitate. Produsele locale si de
sezon oferite prin  sistemele
durabile sunt proaspete, sigure si
contin  mai putine substante
chimice comparativ cu alimentele
procesate sau importate.
Diversitatea produselor
favorizeazd o dietd echilibratd si
nutritivd, contribuind la prevenirea
bolilor cronice si la Imbundatdtirea
calitatii vietii. In plus, trasabilitatea
alimentelor devine o caracteristicd
centrald a acestor sisteme, oferind
consumatorilor transparentd
ceea ce priveste originea si
procesul de productie  al
produselor.

Din punct de vedere economic,
sistemele agroalimentare
durabile joacd un rol important in
sprijinirea micilor producdtori si in
dezvoltarea economiei locale.
Prin intermediul lanturilor scurte
de aprovizionare, fermierii locali
au acces direct la consumatori,
ceea ce le asigurd venituri stabile
si echitabile.

In plus, aceste practici contribuie
la reducerea dependentei de
importuri, consolidand
autonomia comunitdtilor si
crednd locuri de muncd in
sectorul agricol si de distributie.
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O altd dimensiune importantd a acestor sisteme
este reducerea risipei alimentare. Productia
adaptatd cererii locale permite minimizarea
pierderilor, iar practicile durabile Tncurajeazd
valorificarea intregului lant alimentar, inclusiv prin
utilizarea subproduselor, cum ar fi compostarea
resturilor organice. Educatia joacd un rol esential
in acest proces, deoarece consumatorii sunt
incurajati s& cumpere n cantitdti rezonabile, s&
gdteascd acasd si s evite risipa, contribuind
astfel la un consum mai responsabil.

In fata provocdrilor generate de schimbdrile
climatice si de crizele economice sau logistice
globale, sistemele agroalimentare durabile
demonstreazd o adaptabilitate si o rezilientd
remarcabile. Prin implementarea unor metode de
cultivare rezistente, cum ar fi rotatia culturilor sau
utilizarea plantelor adaptate la conditiile locale,
fermierii pot face fatd mai bine impactului
schimbdrilor climatice. De asemenea, lanturile
scurte sunt mai putin expuse riscurilor asociate
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transportului  international  sau  fluctuatiilor
economice globale, oferind comunitdtilor o
stabilitate mai mare.

Nu Tn ultimul rénd, aceste sisteme contribuie
semnificativ la educatia si  constientizarea
consumatorilor. Evenimentele comunitare, pietele
locale si campaniile de informare 1 ajutd pe
consumatori sd inteleagd impactul pozitiv al
alegerilor lor asupra sdndtdti, mediului  si
economiei locale. Totodatg, sustinerea
produselor locale intdreste legdturile sociale si
culturale, promovand valori autentice  si
sustenabile.

In esentd, promovarea si sprijinirea sistemelor
agroalimentare durabile reprezintd un model de
dezvoltare care integreazd protectia mediului,
sdndtatea oamenilor si prosperitatea economicad.
Prin alegeri responsabile si prin  sustinerea
agriculturii durabile, contribuim la construirea
unui viitor mai sigur, mai séndtos si mai echitabil
pentru toti.



Perceptia cu privire la sistemele
agroalimentare durabile in Roménia Favorizarea si 39%

imbundtdtirea vietii la tard

. 9 . Aprovizionarea populatiei
Uniunea Europeand a efectuat un sondaj cu provizien Popete
cu o diversitate de produse 38%

privire la Politica Agricold Comund si zonele rurale de calitate
europene. La intrebarea ,Care considerati cd ar
trebui sd fie cele mai importante responsabilitditi Mentinerea activitati
. . . X . . economice si a ratei de 31%
ale agriculturilor din societatea noastrd’, cele mai angajare in zonele rurale
multe rdspunsuri din  partea respondentilor
romani au fost: Favorizarea si imbundtdtirea vietii

la tard (39% dintre rdspunsuri), aprovizionarea Protejarea mediulul 30%
populatiel cu o diversitate de produse de calitate

(38% dintre rdspunsuri), respectiv.mentinerea Asigurarea bundstarii

activitdtii economice si a ratei de angajare in animalelor de fermd 28%
zonele rurale (31% dintre r&spunsuri).

Aceste rezultate  sugereazd cd, pentru Asiguro.reo auto-suficientei 0%
respondentii  romadni, prioritdtile legate de alimentare a UE

agriculturd sunt strdns legate de dezvoltarea

sociald si economicd a comunitdtilor rurale. 0% 50%

Sursa: Eurobarometru special nr. 440
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Accentul pus pe imbundtdtirea vietii la tard si
mentinerea locurilor de munca reflectd realitatile
socio-economice din Romania, unde agricultura
joacd un rol esential in asigurarea stabilitatii si a
bundstdrii in mediul rural.

De asemeneq, importanta acordatd diversitatii si
calitdti  produselor alimentare indicd o
preocupare crescadndd pentru satisfacerea
nevoilor consumatorilor, dar si o recunoastere a
rolului agricultorilor in garantarea unui acces
constant la produse proaspete si sigure.

Mai mult decéat atat, la intrebarea ,/n prezent, UE
acordad plati cdtre fermieri pentru implementarea
practicilor agricole benefice climei si mediulu
cum ar fi diversificarea culturifor si mentinerea
unel payjist. Sunteti in favoarea sau in defavoarea
continudrii acestui lucru de cdtre UE?', 90% dintre
respondentii romani au fost total in favoare.

Acest lucru semnificd un sprijin larg pentru
politicile care promoveazd sustenabilitatea si
protectia mediului in agriculturd.

Raspunsul reflectd o constientizare tot mai mare
a importantei practicilor agricole responsabile,
dar si o apreciere fatd de sprijinul financiar oferit
de Uniunea Europeand fermierilor.

Nu stiu
7%

Impotriva
7%

in favoare
86%

Sursa: Eurobarometru special nr. 440



Dorim sa multumim tuturor celor care contribuie zilnic la dezvoltarea si sustinerea lanturilor
scurte de aprovizionare si a pletelor locale. Datoritda eforturilor fermierilor, producdtorifor,
aistribuitorilor, micilor antreprenor; precum si tuturor partenerilor din comunitate, aceste

initiative devin o fortd motrice pentru o economie locald prosperd si un mediu mai sandgtos.

Apreciem sprijinul si implicarea fiecdrui consumator care alege produse locale, care intelege

Importanta unei alimentatii sdndtoase si care sustine comunitatea din care face parte. Fard

acest angajament colectiv, lanturile scurte nu ar putea prospera si aduce beneficiile pe care

le vedem astdzi in fiecare colt al regiunilor noastre.

Te invitdm sa continui sa sprijini aceste initiative locale si sd fii parte din schimbare. Prin
alegerile pe care le facem impreund, putem construi o lume mai echitabild, mai sandtoasd si
mai durabild. Fie cd alegi sa cumperi produse locale, sa recomanzi producdtori din

comunitatea ta sau sa participi la initiative de sustenabilitate, fiecare actiune conteazad.

Iti multumim cd alegi sd faci parte din aceastd schimbare. Impreund, putem sustine lanturile
scurte si pietele locale pentru o lume mai bund!
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